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FOOD & COMUNICAZIONE

Dolci Preziosi presenta l’uovo di Pasqua
ClioMakeUp

Cerealitalia I.D. SpA attraverso il proprio marchio “Dolci Preziosi” – brand di

riferimento nei prodotti da ricorrenza – lancia sul mercato il primo uovo di

cioccolato della make–up artist più influente e amata d’Italia: ClioMakeUp.

___

L’uovo di Pasqua da 280g di cioccolato finissimo al latte, dall’incarto ispirato

all’estetica del brand ClioMakeUp, racchiude al suo interno esclusivi accessori

beauty selezionati personalmente da Clio.

“Questa partnership è espressione dell’ambizione del brand di voler raccontare “le

storie” più belle attraverso i propri prodotti e le collaborazioni attivate – dichiara

Cerealitalia – Ci rivolgiamo ad un target sempre più ampio, proponendo ai

consumatori progetti innovativi che potranno amare riconoscendosi nei valori che

rappresentano”.

Il progetto è l’occasione per comunicare il sostegno, da parte di Dolci Preziosi e di

ClioMakeUp, ai programmi medici di Operation Smile – un’Organizzazione su base

 Share  Tweet  Share  Share

 Email

-

-

 

    

HOME COMUNICAZIONE TREND & NOVITÀ SOSTENIBILITÀ & GREEN MERCATO & BUSINESS



https://www.foodaffairs.it/category/food-comunicazione-adv-mktg/
https://beacon-nf.rubiconproject.com/beacon/v3/rs/ams3/0/3baea208-d9b3-4e1b-9215-61ff82b1b4d8/0/Mu5rMteBrJ-PwHL3Npd7zSJhAFw/https://h.lqm.io/bid_click_track/2S9DbaZ6lUpe0o5YBtoiki/site/4di6ebcq/ad/1788378?turl=https%3A%2F%2Ftrack.adform.net%2FC%2F%3Fbn%3D61923776%26lqmclid%3D2S9DbaZ6lUpe0o5YBtoiki
https://us.themoneytizer.com/?utm_source=filling_ads&utm_medium=banner&utm_campaign=clicktmlogo
https://adclick.g.doubleclick.net/pcs/click?xai=AKAOjsuGWYH7RoYhCJjL5Bj5wITAOmUviaDVMumI4T-_l-5zI8VEDvBH-dWdQmeobiR7ciGncmE8fhjifjiOVet4J6Jsu293WwbXzlUQ_1svfxNMT2BKGnkpIk2OFAvnhGF4e-nWx4bEgo2MS7Av-otRMppzH3ys3SyqRbyOPkwU2WnuCEsI7cdFlbd9qL7rHckI4pycirBFj6G3kgd7UtpfHMKdgUREUygMuXc7S8xBey8U6IhuN3g_aCh9S38_nUfIeh5zz27ViraaZ41zLu5L2gyflkcliLIWj_h-GwqGhdt14bpoVoqbcL4ctMeSC-RzkfM03f2K_C0zTbJqrcwRGCC1Xq4T17SlnDCtRL61hFG1WmzYIJbsJ3fY3Tz_LpY66YJmY6lJ9GMUjIxhxz3smxmTtd7zEJf1OEipoEQWcPMHg-KQskQMLwefvSKNKO---DEN1YTC9UOPaDM_VqZlGZTlM6ACJPKJLVXrmIwW_Zec_cuGOs436o2cpiBEUbkqFfCjrid8a7z4crIQWN1leFnuTN2ChMQCBzJaS19b7yCWEQfMgusYcEFNxUZQTICu9Vs_zB0jN8-1mjGTyqCHWGPF48ZAsw-E0M91tGJs8IoDrrMiwDIOuFxv2Vz2p5cBt1mKE8zcv9Z66CynpJW2_-AOUupTHvXNQI5DIxhy6Sb_Wpyhl-3x_kYTeqhAVfgihJEA54Ae6bLFKO1lUPdA3QgW9OTqOGf4defp2hEqFBU3C0b6k6JCLx1vcUOJtIelCI0TEYiqTxfycKUlNUJPC9C_MCLWujKimHMARIO9vAkU3e8nWLm_YWKdC3wdPcBSF_D_RVissRwrZs3tEUVSvQTKxsVuVhk1BOGrv6v0zs4OU_86d03SMVXsthutk5W4alfvIrLxn7Kq73tTg5G0R3WEZ8KsYRkjFp2xM_snfhSwbpqkBZCTc5Q7TOaigl_kgSn3dgr9SUMq0kU5WlMqFSJvm_GV9xbZzYtlQ5eJM5K4x9pPd6MEyJuaLHQCtG2j8WzUUPzQFYbJA1gxMjBW4Wh9OQRLOcdGemCkLdnlM9QmtF18feX5-0W43529VLe5D45nBZqTvXq9Z50vmiFn6fEn37wBsLTUxhV5NhQjmhcLaSDHWlZYIkZIQr41BmSJFaZYzFpZMM10LAa3douuUDlRaP-0TOzLXkG8JJzZM9I05hMl5RUmPWE-Xw&sai=AMfl-YTwY4R9UkbRAa6sP4XPDv660DqQEIWI_9fpCVJ96I7YHjvXXpQ6W4KmoPaEcYc4wzxO0YsG8SxcPIh5DMU0q0dnfRJcqrZMKkLrURs8PQh9aIEtJalwUpUBOxvtMYr01R5-YS6lurNL_wP27Fjo5frwKERHJRGI3wLPwVCSSU9q7PPLWBKDGzSr9NfpfSLdy0l7UIT35laOqst-JODyxfGGqNqU8mNTpiLo2XYuJGIXuKuSYbTnT0lnDuvb8LsVV5_xV3W2Mn5iMBRnrEPj4l6sh4XOG1lAMJNc38oiGdZu&sig=Cg0ArKJSzGxTiXP_TehN&fbs_aeid=[gw_fbsaeid]&urlfix=1&adurl=https://qonto.com/it/open-an-account%3Futm_source%3Djellyfish%26utm_medium%3Ddisplay%26utm_campaign%3Dit_prospecting_general%26utm_content%3Dprofiling_data%26utm_term%3Dimage_business-account_300x600
https://www.foodaffairs.it/
https://www.foodaffairs.it/
https://www.foodaffairs.it/
https://www.foodaffairs.it/category/food-comunicazione-adv-mktg/
https://www.foodaffairs.it/category/food-comunicazione-adv-mktg/
https://www.foodaffairs.it/category/food-affairs-food-trend/
https://www.foodaffairs.it/category/food-affairs-food-trend/
https://www.foodaffairs.it/category/food-e-sostenibilita/
https://www.foodaffairs.it/category/food-e-sostenibilita/
https://www.foodaffairs.it/category/mercato-business/
https://www.foodaffairs.it/category/mercato-business/
https://www.foodaffairs.it/
https://www.flashtalking.com/consumer-privacy


volontaristica specializzata nell’offrire gratuitamente cure chirurgiche ed altri

trattamenti delle malformazioni del volto (come le labiopalatoschisi) – contribuendo

anche alla sensibilizzazione nei confronti di patologie delle quali si conosce ancora

troppo poco.

“Sono entusiasta e orgogliosa di sostenere insieme a Dolci Preziosi una causa che
mi sta molto a cuore e alla quale in passato mi sono già dedicata – aggiunge Clio –

Da sempre amo pensare che il mio lavoro come make-up artist aiuti le persone a

stare meglio con se stesse. Conosco l’ encomiabile attività di Operation Smile e

supporto ormai da anni le iniziative volte alla cura di bambini e adulti nati con

malformazioni del volto come la labiopalatoschisi, che possono essere seguiti

attraverso un percorso terapeutico multidisciplinare, ricevendo cure e assistenza da

medici e professionisti che ho avuto l’opportunità di incontrare personalmente e

dei quali apprezzo la straordinaria umanità e professionalità.

Sono dunque fiera che il mio Brand, insieme con Dolci Preziosi, abbia creato un
uovo che è tre volte buono: buono per il cioccolato, buono per l’ambiente, perché

confezionato con materiali riciclabili, e soprattutto buono perché contribuisce ad

aumentare la consapevolezza e il supporto verso la mission di Operation Smile”.

Sia Dolci Preziosi sia ClioMakeUp hanno deciso di sostenere direttamente,

Operation Smile Italia ETS e, nello specifico, l’attività logopedica del suo Centro di

Cura di Milano con un contributo economico definito che verrà devoluto alla

Fondazione entro la primavera 2023.

“E’ importante che tutti i bambini con esiti di labiopalatoschisi e palatoschisi,
possano essere monitorati nello sviluppo comunicativo e linguistico durante l’arco

della crescita – dichiara Operation Smile Italia ETS – Nel Centro di Cura di Milano, il

team di logopedisti si occupa di valutazione diagnostica, counseling genitoriale e

riabilitazione, permettendo ai pazienti che hanno già effettuato gli interventi

chirurgici necessari di non rinunciare a quella meravigliosa competenza che è il

linguaggio”.
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